MAPA DE MEDIOS DE EE.UU.

Cátedra: Política y Derecho a la Comunicación
Integrantes: 

                  Durand Mansilla, María Victoria

                  Loza, Cristian

                  Nicoli, Cintia

                  Passarelli, Luisina
En Estado Unidos existe un organismo encargado de regular las telecomunicaciones, La Comisión Federal de Comunicaciones (FCC). Es una organización independiente de organismos de gobierno de los Estados. The FCC was established by the Communications Act of 1934 and is charged with regulating interstate and international communications by radio, television, wire, satellite and cable. La FCC está encargada de regular las comunicaciones interestatales e internacionales por radio, televisión, cable, satélite y cable. The FCC's jurisdiction covers the 50 states, the District of Columbia, and US possessions. La jurisdicción de la FCC cubre los 50 estados, el Distrito de Columbia, y posesiones de los EE.UU.
La FCC  (Federal Communications Comission) fue creada en 1934 y es la agencia estadounidense encargada de regular las telecomunicaciones. La misma está formada por 5 miembros designados por el Presidente del país, con un  máximo de 3 miembros de un mismo partido y por un período de 5 años.
Cada 8 años, los medios de radiodifusión y teledifusión deben probar que han servido al interés público para que se les renueve la licencia. Si no pueden, la licencia pasa a otro. 
Sin embargo, bajo la presión de conglomerados mediáticos, comisiones previas han eviscerado el proceso de renovación. 
La consolidación de los grandes grupos de la comunicación comenzó a hacerse efectiva, sobretodo, a partir de los años 80. Hasta ese momento la  comisión escrutaba la renovación de licencias cada 3 años, aplicando criterios específicos de interés público. La desregulación que se produjo demuestra la complicidad entre los conglomerados mediáticos, la FCC, supuestamente independiente, y los gobernantes, y se refleja en la práctica mediante la disminución de la diversidad de contenidos y la desaparición de soportes locales. 

Pero el panorama mediático no fue siempre así en los EEUU: A mediados del siglo XIX había una gran cantidad y variedad de publicaciones de distintos espectros políticos. Pero con la aparición del modelo comercial moderno a finales de siglo, sobretodo con la publicidad y la concentración de capital, el espectro y variedad de opinión empieza a disminuir dramáticamente. A principios del siglo XX un 99% de los diarios nacionales eran de propiedad individual mientras que a mediados de los años 80, más del 70% formaba parte de una cadena. Al mismo tiempo la información pasa cada vez a estar más condicionada por intereses económicos y políticos. 
Con la llegada de Reagan a la presidencia en 1981 se acelera intensamente el proceso de consolidación de un sistema mediático de "libre mercado" en el que los medios más poderosos absorben a los menos y bajo el paraguas de la "libertad de expresión" escapan de cualquier control ciudadano y abandonan por completo su función pública en favor de su función económica. En 1987 Reagan suprime la Fairness Doctrine que exigía que los soportes radiofónicos y televisivos proporcionaran cierto grado de equilibrio e imparcialidad en la presentación de asuntos controvertidos.  De igual modo, aumentó la concentración vertical de los medios, es decir que un mismo grupo  pueda controlar el proceso de producción, los canales de distribución y los de exhibición. 

Un acta de telecomunicaciones aprobada por Bill Clinton en 1996 permitió que cualquier empresa pudiese entrar en cualquier negocio de la comunicación y que empresas de distintos sectores, como una compañía de teléfonos y otra de cable, compitiesen. Un mismo propietario podría poseer 8 estaciones de radio en los grandes mercados y 5 en los pequeños, sin ningún límite en el total de las propiedades. Se "desreguló de tal manera el mercado de la difusión radiofónica que el número de propietarios de estaciones disminuyó en un 34% en siete años. Un estudio de la FCC sacado en 2006, mostraba que entre 1996 y 2003 el número de estaciones de radio aumentó un 5,9% mientras que el número de propietarios cayó en un 35%. 
En 1997, Michael Powell conocido como el Sr. Desregulación es nombrado por Clinton miembro de la comisión FCC y en 2001 Bush lo nombra Presidente de la misma. Durante su gestión se logró la compra de Chris-Craft y sus 10 canales de televisión por parte de News Corporation mediante Fox Television Holding, así como también la fusión de AOL y Time Warner.
En 2003 se produjo una campaña pública masiva sin precedentes para anular la relajación en las normas de propiedad mediática de la Federal Communications Commission. Organizaciones sociales de todo tipo y color político se opusieron firmemente y las encuestas demostraban que la mayor parte de los estadounidenses se oponían a la reforma de la FCC.
Actualmente Estado Unidos cuenta con 10 grandes Monopolios de Medios de Comunicación, éstos dominan casi el 100 % del mercado de las telecomunicaciones.
· AOL Time Warner
· Gannett

· General Electric

· News Corporation

· The McClatchy Company

· The New York Times Company

· The Whashington Post Company

· Viacom

· Vivendi Universal

· The Walt Disney Company

La Televisión Pública en Estados Unidos tiene un papel mucho más pequeño que en la mayoría de otros países. No existe una autoridad federal de radiodifusión estatal. Sin embargo, un número de estados, en West Virginia, Maryland, Kentucky y Carolina del Sur, tienen las autoridades públicas estatales de radiodifusión que operan y financian todas las estaciones de televisión pública en sus respectivos estados. El gobierno federal subvenciona comerciales de televisión educativos a través de la Corporation for Public Broadcasting (CPB). 
La CPB es una entidad privada sin fines de lucro, establecida en 1967 y financiada con fondos gubernamentales emanados de impuestos y designados por el Congreso estadounidense. A su creación, la CPB fue presentada como un ente indispensable, catalizador del uso de la difusión en las áreas de poco interés comercial como la educación colectiva. A pesar de ese afán, un tanto limitativo, las bases del sistema eran, en teoría, mucho más amplias en su visión social. La CPB tiene una misión dual, según sus estatutos. Está destinada a impedir que intereses partidistas o comerciales interfieran en los contenidos ofrecidos por la difusión pública. Concomitantemente, controla los dineros públicos que, en forma de contribuciones, financiamientos específicos y ayudas, brinda tanto a entidades nacionales como PBS y NPR, como a las estaciones de difusión pública afiliadas a esas redes. “La televisión pública debe ser un foro para debate y controversia.”

El Sistema de Difusión Pública (Public Broadcasting System) PBS, es una entidad privada sin fines de lucro creada en 1969 y en acción desde 1970. La PBS está conformada y gobernada por 348 estaciones de televisión en los 50 Estados de los Estados Unidos. La PBS no es un difusor en el sentido tradicional del término. No crea programas de televisión. No posee una señal centralizada, emitida a través del país. No controla a sus canales afiliados. Para los mismos, tal relación les permite acceder a la programación que la PBS ofrece, permaneciendo totalmente independientes en sus finanzas, programación y manejo.

La PBS puede considerarse como una plataforma que adquiere programas creados para la televisión pública y los distribuye a sus miembros una red de difusoras locales. Esa distribución, si bien no efectuada con fines de lucro, implica un pago por cada programa. Es habitual que PBS guarde los derechos intelectuales sobre los programas, pudiendo difundirlos luego por medios no tradicionales como DVDs, Podcasts y emisiones a pedido. PBS también controla un sitio Internet con información de sus contenidos.

La Radio Pública Nacional (National Public Radio, NPR) fue creada en 1971; es una entidad privada sin fines de lucro, dedicada a la producción y distribución de programas de radio pública. La NPR no solo adquiere sino que también crea programas. Está conformada y gobernada por más de 800 emisoras de radio. 

Como en el caso de la PBS, la NPR no es en sí misma una estación de radio tradicional sino una plataforma que interconecta a sus miembros. Originada también en la administración Johnson, la NPR tuvo inicios más difíciles que aquellos de la PBS. El énfasis inicial de la difusión pública se dirigió a la televisión. La radio era vista como un ente de poco interés, que solo gracias a eminente acción de activistas fue incluida en el sistema oficial de difusión pública. 

El sistema de difusión pública descrito tiene un financiamiento híbrido. Por una parte, y con cada vez menos magnitud, recibe fondos gubernamentales. Por otra parte, depende cada vez más de aportaciones monetarias privadas, ofrecidas tanto por individuos como por fundaciones y empresas. Las donaciones de individuos se solicitan y se reciben en cada emisora de radio y canal de televisión público durante períodos de tiempo determinados. Durante los mismos, un cierto espacio de cada programa se dedica a incentivar a los escuchas y televidentes para que se conviertan en miembros de la estación, contribuyendo con sumas de dinero.

La mayoría de estaciones de televisión pública son afiliadas de la radiodifusión pública, programas de intercambio como Sesame Street y Teatro Obra Maestra. A diferencia de las redes comerciales, PBS no produce su propia programación, sino que cada estación de PBS crea programación y proporciona éstas a otros afiliados. 

Ley de Telecomunicaciones de 1996: esta fue la primera revisión importante de los Estados Unidos con respecto a las regulaciones sobre las telecomunicaciones que publicó en casi 62 años, que modifica la Ley de Comunicaciones de 1934 firmada por el presidente Roosevelt. Anteriormente, la Ley de Comunicaciones de 1934  era el marco legal para  la política de comunicaciones, que abarcan las telecomunicaciones y la radiodifusión. That act created the Federal Communications Commission (“FCC” or “Commission”), which was to implement and administer the economic regulation of the interstate activities of the telephone monopolies and the licensing of spectrum used for broadcast and other purposes. Esa ley creó la Comisión Federal de Comunicaciones (FCC), que fue para implementar y administrar la regulación económica de las actividades interestatales de los monopolios de teléfono y la concesión de licencias de espectro utilizado para la difusión y otros fines. However, the Act explicitly left most regulation of intrastate telephone services to the states... Sin embargo, la ley expresamente dejó que los Estados dentro del Estado regularan a los servicios de teléfono. 

La Ley de 1996 promulgada por el presidente Bill Clinton, trató de fomentar la competencia entre las empresas que utilizan tecnologías similares. For example, it creates separate regulatory regimes for carriers providing voice telephone service and providers of cable television, and a third for information services . Por ejemplo, se crean por separado los regímenes regulatorios para las empresas que prestan servicios de telefonía de voz y los proveedores de televisión por cable, y una tercera para los servicios de información. El objetivo declarado de la ley era abrir los mercados a la competencia mediante la eliminación de las barreras reglamentarias a la entrada.
En la Ley de 1996, la mayoría de las regulaciones de propiedad de los medios de comunicación que estaban presentes en la Ley de 1934, fueron eliminadas.
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